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Das neue Gesicht der Stadt

Bauboom in der City. Ohnsorg-Theater wird
zur Kaisergalerie. Grof>e Markenwelten
ziehen in Alte Post und Kaufmannshaus

VERA ALTROCK
GENEVIEVE WOOD

ALTSTADT/NEUSTADT 3¢  Mit dem
Auto ist es zurzeit schwer, durch die In-
nenstadt zu kommen. Immer wieder
halten miéchtige Sattelschlepper und
Lastwagen den Verkehr auf. Dazu Bau-
stellenldrm. Es ist eben laut, wenn die
Stadt aufgehiibscht wird: Von den Gro-
fien Bleichen iiber den Adolphsplatz bis
zum Hopfenmarkt werden Einkaufs-
passagen und Plitze neu gestaltet. Die
Eigentiimer der Immobilien und Ge-
schiftsleute investieren insgesamt etwa
100 Millionen Euro in der City.

An der Strafie Grofie Bleichen sind
gleich an mehreren Stellen Bauarbeiter
zugange. Dort, wo bis vor Kurzem noch
das Ohnsorg-Theater residierte, wird in
den kommenden Monaten eine neue
Einkaufspassage entstehen: , Es ist eine
durchgiingige Passage bis zum Blei-
chenfleet mit 2500 Quadratmeter Ein-
zelhandelsfliche geplant, die sich op-
tisch an der benachbarten Galleria ori-
entieren soll®, sagt Ralf Dibbern vom
Investor Alstria. Die Eroffnung ist fiir

Die Autos miissen weg und
eine Grofztigigkeit der
Pldtze geschaffen werden.

Hans-Jérg Schmidt-Trenz,
Handelskammer

Ende 2012 unter dem urspriinglichen
Namen des Gebédudes vorgesehen: Kai-
sergalerie. Dass man diesen denkmal-
geschiitzten Standort unter Beriick-
sichtigung vorhandener Stilelemente
umbauen will, passt ins Konzept des
Business Improvement Districts (BID)
Grofde Bleichen. Dabei soll der histori-
sche Charakter des Stadtbilds nach und
nach herausgestellt werden. So, wie
schon an den Fassaden der Alten Post
Ecke Poststrafie/Grofie Bleichen - hier
ist derselbe Investor am Werk. Der Um-
bau zu Einkaufs- und Biirofldchen soll
Ende dieses Jahres abgeschlossen sein.
Zwei namhafte US-Marken ziehen ein:
Der Hauptmieter unter den Hiéndlern,
Abercrombie & Fitch, sowie Tommy
Hilfiger konnten dann Anfang 2012 er-
offnen. Die Bliroflichen sind komplett
an die Rechtsanwaltskanzlei Graf von
Westphalen vermietet.

Das Kaufmannshaus FEcke Blei-
chenbriicke wird momentan revitali-
siert, wie es im Fachjargon heifit. Das
bedeutet, dass das 160 Jahre alte Ge-
béude technisch auf einen neuen Stand
gebracht wird. Seit Mitte Juli sind die
Léden vom Eingang Grofie Bleichen aus
geschlossen. Einen Zugang gibt es noch
von der Fleetseite aus, Die Ladenzeilen
werden komplett modernisiert, bekom-
men neue Glasfassaden und neue Be-
leuchtung. Kosten: 30 Millionen Euro.

In Zukunft wird es im Kaufmanns-
haus zwei je zweigeschossige Flagship-
stores geben. Wer die Fldchen mietet,
kann Nicole Unger von der Firma NCU-
Immobilien noch nicht verraten. 16
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156 Besichtigungen bis zur neuen Wohnung Biirokauffrau Tina Banz hat acht Monate gesucht, bis sie einen Mietvertrag erhielt Seite 14
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Einzelhindler werden dort im kom-
menden Jahr auf einer Fléiche von 3500
Quadratmetern Platz finden. Die ge-
samte vierte Etage wird an die Werbe-

" agentur Draft FCB vermietet.

Das BID Nikolaiquartier arbeitet
daran, ein gesamtes Viertel, die histo-
rische Innenstadt, zu verschénern; Die
Handelskammer, Grundeigentiimer
und Kaufleute haben sich zum Business
Improvement District zusammenge-
schlossen. Der Plan sieht unter ande-
rem vor, Adolphsplatz, Hopfenmarkt
und Burchardplatz umzugestalten, Weil
dadurch Parkpliitze wegfallen, sollen
hier Tiefgaragen gebaut werden. Mit

der europaweiten Ausschreibung von

Baukonzessionen sollen Interessenten
fiir die Tiefgaragen gefunden werden.
Geplant sind insgesamt 600 Parkplitze,

Der Wochenmarkt am Hopfenmarkt

wird durch permanente Stéinde ergénzt
Die Ausschreibung, so Handels-

kammer-Hauptgeschiiftsfithrer  und

Vorsitzender des Lenkungsausschus-

ses, Hans-Jorg Schmidt-Trenz, sei auch
Voraussetzung dafiir, die Plitze neu zu
gestalten und die Menschen auf den bis-
lang wenig attraktiven Plitzen zum Ver-
weilen einzuladen. ,Die Autos miissen
weg und eine Grofiziigigkeit der Plitze
geschaffen werden®, so Schmidt-Trenz.

Die Biirgersteige im Nikolaiquar-
tier werden ein helles Pflaster erhalten
und an vielen Stellen verbreitert wer-

Online Nachrichten aus Hamburg - rund um die Uhr Abendblatt.de/hamburg

& Kaufmannshaus ‘

den. Auf dem Hopfenmarkt soll der Wo-
chenmarkt durch permanente Ver-
kaufsstinde erginzt werden, auf dem
Adolphsplatz sollen zwei Brunnen ge-
baut werden. Geplant ist, die Verkehrs-
fiihrung neu zu entwickeln, damit die
Linienbusse auf der Strafle Grofier
Burstah wieder in beiden Richtungen
fahren kénnen. Das Quartier liegt zwi-
schen Rathausmarkt, Rodingsmarkt
und Willy-Brandt-Strafie, die das Areal
im Westen und Siiden begrenzen. Zehn
Millionen Euro wollen die privaten Ini-
tiatoren investieren. Mit 14 Hektar und
70 Grundstiicken ist es der grofite Busi-
ness Improvement District Hamburgs.

Gegeniiber der Handelskammer am
Adolphsplatz haben die Bauarbeiten
fir den Handelskammer-Innovations-
Campus begonnen. Zwischen den Ge-
béuden der Hamburger Sparkasse und
der Deutschen Bank entsteht ein sechs-
stockiges Gebédude, das als Bildungs-
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und Konferenzzentrum von der Han-
delskammer, der HSBA Hamburg
School of Business Administration ge-
nutzt werden soll. Auf einer Geschoss-
fliiche von 3000 Quadratmetern finden
sich Seminarriume, ein grofier Saal mit
Empore, Biiros, ein Café und eine Dach-
terrasse. Die Fertigstellung des 13,6
Millionen Euro teuren Bauwerks ist fiir
Anfang 2013 geplant. Da sich das Ge-
biude iiber dem Ende des Tunnels der
U 8 Richtung Rodingsmarkt befinden
wird, ist es ein ,Bau im Luftraum®, der
sich nur auf drei Aufsetzpunkte stiitzt.

Im Oktober wird eine ohnehin vor-
gesehene Wochenend-Betriebsunter-
brechung der U 3 genutzt, um eine soli-
de Stahlkonstruktion als Schutzgeriist
tiber dem betroffenen Tunnel-/Gleis-
Abschnitt zu errichten. Fiir eine scho-
nere Stadt miissen ihre Bewohner eben
neben Stau und Lirm auch ab und zu
ein paar Umwege in Kauf nehmen.

Fotos: Rohrbein,

Girtner Christ,

Immohilien Concept,

Johann von Hausherg, Alstria

€ Hopfenmarkt
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Ein Business Improvement District
(kurz BID) ist ein 6ffentlicher
Bereich in der Innenstadt, in dem
Grundstiickseigentiimer Maf3-
nahmen ergreifen, um ihr Umfeld
attraktiver zu gestalten.
Entwickelt wurden BID in nord-
amerikanischen Stidten als Re-
aktion auf die wachsende Konkur-
renz durch Einkaufszentren im
Griinen. In der Hansestadt gibt es
14 BID-Initiativen. Hamburg ist in
Sachen BID-Gesetzgebung Vor-
reiter, fiinf andere Bundeslénder
haben die Hamburgische Gesetz-
gebung iibernommen. Zu den
bekannteren BID gehoren das
Sachsentor in Bergedorf, Wands-
bek und Neuer Wall.  (gen)

. Ein giinstiger Weg in die Freizeit!

Informationen finden Sie unter
www.bahn.de/regio-sh

Die Bahn macht mobil.
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Tomatenstadt
Hamburg

EINE GLOSSE VON
DANIEL HERDER

22 Wir wollen hier nichts iiber die
Konsistenz der niederldndischen To-
mate sagen, nichts Nachteiliges {iber
die spanische. Nichts zu EHEC oder
Pestizideinsidtzen. Nichts, was das rote
Gemiise in seiner voll ausgereiften
Herrlichkeit schmiilern kénnte. Denn
tiber Hamburg geht statt der Sonne
eine Riesentomate auf!

Ab morgen muss die Hansestadt
nicht nur Uwe Seeler fiir alles, son-
dern auch der trotz ihrer Verdienste
um die Menschheit unterschiitzten
Tomate dankbar sein. Nicht etwa da-
fiir, dass sie uns das Kinder-Sedativum
Spaghetti mit Tomatensauce beschert,
nicht dafiir, dass ihre Inhaltsstoffe
gegen Freie Liberale oder freie Ra-
dikale wirken. Auch nicht fiir die
matschweichen Tomaten, mit denen
man in weniger korrekten Zeiten die
bléden Clowns bewerfen durfte. Nein,
von morgen an ist die schonste Stadt
der Welt gleichzeitig auch die mit dem
grofiten Tomatenbild der Welt, Auf der
Monckebergstrafie wird ein 100 Qua-
dratmeter grofes Poster enthiillt - ein
Fotomosaik mit den Bildern Hunder-
ter Hamburger, zusammengefiigt zu
einer einzigen, riesigen Tomate!

Wer schon immer wissen wollte,
wie sich das anfiihlt, zu einer Gigan-
tomate zusammengefiigt zu werden,
kann ja die zur Feier des Tages an-
reisenden Hauptdarsteller aus dem
70er-Jahre-Trash-Film , Angriff der
Killertomaten® fragen. Das Riesenbild
ist {ibrigens das Aktionszeichen einer
mehrjiahrigen EU-Kampagne fiir To-
maten. Deren Ziel klingt realistisch:
Neben der Verdoppelung des Konsums
von vier Tomatentonnen pro Jahr und
Kopf will die EU beweisen, dass sich
Geld schneller und unsinniger ver-
brennen lésst als mit dem Ankauf
fauler Staatsanleihen. Besser als eine
Sprecherin der mit der Vermarktung
betrauten Agentur kann man es nicht
auf den Punkt bringen: , Eigentlich
braucht die Tomate keine Imagekam-

‘

. pagne. Aber sie hat sie verdient.”

ANZEIGE

Breiten- und Héhenktirzung
von Wangen, Bdden, Riick-
winden kostenlos flir die
Programme Original
Paschen Bibliothek, Super
Quantum Bibliothek und
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